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SISSEJUHATUS

Antud 16putd6 on kirjutatud teemal ,,Fibo Lux 88 lansseerimine Saint-Gobain Ehistustooted AS néitel.
Kéesoleva 10putdd eesmirk on vélja tootada uue toote Fibo Lux 88 lansseerimiskava Eesti turule. T66
on Kkirjutatud Saint-Gobain Ehitustooted AS nditel, kes kuulub Saint-Gobaini kontserni
ehitusmaterjalide haru alla ning tegeleb peamiselt isolatsioonimaterjalide , kipsmaterjalide miiligi ning

kergkruusa, kergkruustoodete, ehituslike kuivsegude tootmise ja miiligiga.

Kuna ehitusmaterjalid on viimastel kiimnenditel kiiresti arenenud, siis pidevat innovaatilisust soovib
luua ka Saint-Gobain. Varem iseloomustasid ehitamist hooajalisus ja pikk kestus ning tuntud
omadustega materjalid, siis niilidseks on selle asemele pilirginud kiire, to0stuslikum, aastaringne

ehitamine, uute tehnoloogiate ning uute materjalide kasutamine.

Teema ,,Fibo Lux 88 lansseerimine Eesti turule Saint-Gobain Ehitustooted AS niitel* tekkis praktika
baasettevotte juhendaja ja autori koostoona. Praktikandipoolne initsiatiiv on 10putdos vilja todtada

strateegia, kuidas tuua turule kasumlikult uut toodet.
Kéesolev 10putdo on temaatiliselt jaotatud kolme osasse.

Loput6d esimesel poolel tutvustatakse ldhemalt ettevotet ja juhtimisstruktuuri ning tuuakse vélja

peamised Weberi driiiksuse tooted, kuidas ja kus neid toodetakse ning mis viisil toimub turustamine.

Teine osa tooOst kdsitleb vaheseinasid, kus tuuakse vélja erinevused kandvate ja mittekandvate seinte
vahel. Antakse peamised soovitused vaheseinte jaoks ning antakse iilevaade erinevatest vaheseinade
liikidest. Veel on juttu vaheseinte turuanaliiiisist, kus antakse pikem iilevaade pdhilistest konkurentidest
ja vaheseinade lahendustest. Pohirdhk pannakse Fibo Lux 88 iseloomustamisele ning paigalduse

kirjeldamisele. Konkurentsianaliiiisi kdigus selgitatakse, mis on Fibo Lux 88 peamised eelised.



Kolmandas peatiikis selgitatakse, mis tdhendab toote lansseerimine turule ja millised eesmérgid tuleks
selle jaoks paika panna. Lisaks tuuakse vélja autori ettepanekud, kuidas saaks uut toodet kasumlikult

turule tuua.

Peamised kirjandusallikad périnevad internetiallikatest, kuna ettevotete kohta leiab infot peamiselt

nende kodulehtedelt. Toote turule toomise kava jaoks on kasutatud turunduse raamatuid.

Loput6d autor tédnab Tallinna Tehnikakorgkooli lektorit Martin Toding nduannete eest ning Saint-
Gobain Ehitustooted AS tootejuhti Margus Tint ja turundusdirektorit Priit Pallum koostd6 ja moistva

suhtumise eest.



1. SAINT-GOBAIN EHITUSTOOTED AS

1.1.Ajalugu ja juhtimisstruktuur

Saint-Gobain Ehitustooted AS tegeleb soojustus- ja heliisolatsioonimaterjalide miiiigiga, ehituslike
kuivsegude, kergkruusa ja kergkruusaplokkide tootmise ja turustamisega nii Eesti kui ka teistes Balti
riikides. Ettevottel on oma toodete tootmiseks kaks tehast. Kuivsegude tehas asub Aravetel, kergkruusa
toodete tootmisiiksus asub Parnumaal, H&ddemeestel. Soojustus ja heliisolatsioonimaterjalid
imporditakse tootjariikidest — Soome, Poola, Saksamaa. Segusid tuuakse maale Saksamaalt, Soomest,
Rootsist ja teistest riikidest. [1, 2]

Saint-Gobain Ehitustooted AS (vt Joonis 1) on Eesti turul tegutsenud alates 1991.aastast ning
1996.aastast kuulub Prantsusmaa péritolu Saint-Gobain kontserni. Alates 01.06.2009, mil toimus
ithinemine kergkruusa, kergkruusatoodete ja ehitusike kuivsegude tootja ja turustaja maxit Estonia AS-
iga, jatkatakse Saint-Gobain Ehitustooted AS nime all. Ettevottel on kaks ériliksust, mida juhitakse
kontserni tasemel eraldi: Weberi ariiiksus (kergkruus, kergkruusatooted, ehituslikud kuivsegud) ja

Isover, Gyproc, Ecophon ériiiksus (isolatsioonimaterjalid, kipsmaterjalid, rippkonstruktsioonid). [1]

Joonis 1. Saint-Gobain Ehitustooted AS logo [1]

Ettevottes todtab 54 inimest, neist 16 isolatsioonimaterjalide, rippkonstruktsioonide ja kipsi &ritiksuses

ning 38 kergkruusa, kergkruusatoodete ja ehituslike kuivsegude &ritiksuses. [3]



Juhtimisstiil on traditsioonilises hierarhilises alluvussuhtes, kus piiramiidi tipus asub &ritegevuse
direktor ning juhtimisotsused ja tegevussuunad liiguvad aste astmelt alla- ja iilespoole, mitte ei hiipata
keskastme juhtidest iile. Ariiiksuse t66d koordineerib juhigrupp ( koosseisus: #riiiksuse juht, finants-,
tootmis- ja turundusdirektor ning personalijuht). Juhile alluvad otseselt turundus- ja tootmisdirektor.

Viimastel on oma osakonnad, kelle t66d tuleb juhendada ja ka kontrollida. (vt Lisa 1). [3]
1.2. Tootmine ja turustamine

1.2.1. Weberi tooted ja nende tootmine

Weberi driiiksuse liheks tegevuseks on kergkruusa ja kergkruusatoodete tootmine. Fibo kergkruusa
tooted on usaldusvéddrsed ja tehtud looduslikust ldhtematerjalist, mida imporditakse kontserni
ettevotetest. Uhest kuupmeetrist savist saab pdletusprotsessis 5-6 kuupmeetrit kergekaalulist
taitematerjali. Kergkruus (tuntud LECA, EXCLAY ja FIBO (vt Joonis 2)) kaubamérkide nime alla ja
,keramsiidina®) on iildnimetus chitus- ja tditematerjal. Lisaks kergkruusale on ka kergplokke ja —
silluseid (FIBO) ning FIBO korsten. [2]

Joonis 2. Leca kaubamérk ja Fibo plokk [2]



Haiddemeestel asub kergkruusa ja kergkruusplokkide tootmine ning kruusa puhul ka pakendamine.
Tootmine koosneb kahest kergploki tootmisliinist, silluste tootmisliinist, kergkruusa tootmisliinist ja
lisaks on korvalseisev sdelamaja. Kergkruusa imporditakse kontserni ettevotetest. Koik hooned ja

seadmed on ettevotte eraomand. [3]

Kuivsegusid kasutatakse ehituses koikjal, olgu siis tegemist uue maja ehitamisega, vana
renoveerimisega vOi hoopiski sadamate, sildade voi tunnelite rajamisega. Kuivsegud on oma
populaarsuse saavutanud tdnu laiale tootevalikule ning kasutamise mugavusele — vastavalt vajadusele

saab valida sobivate omadustega toote ning seda hankida nii palju, kui t66 tegemiseks kulub. [3]

Kuivsegude tootmine toimub Aravetel. Tootmiseks kasutatakse valdavalt kodumaist toormaterjali,
mille tootjad on nditeks Kunda tsement, Kiiu Soon (liiv), Rakkest tuleb lubjakivijahu. Lisaained
hangitakse kontserni lepingute alusel Soomest kesklaost. Tehased, kdik hooned ja seadmed on ettevotte

eraomand. [3]
1.2.2. Weberi toodete turustamine

Turustamine toimub 14bi lepinguliste edasimiiiijate. Pohilisteks klientideks on ehitusfirmad (nt. Merko,
Skanska, NCC, YIT) ja —kauplused (K-rauta, Bauhof, Bauhaus, Espak, Ehituse ABC jne). Enamik
tellimusi tarnitakse kohale kliendile otse soovitud objektile koos laadimisega. Soovi korral vaib klient

tootele jargi tulla ka lattu.

Transporditeenuseid osutatakse nii edasimiiiijatele kui ka otse klientidele ning objektidele. Vajadusel
saab transporti tellida ka koos mahalaadimisega. Logistikateenuse pérast ei pea edasimiiiijad
muretsema, vaid Saint-Gobain Ehitustooted AS tegeleb ise koordineerimisega. Lisaks saab kontoris
telefoni ja e-maili teel kiisida hinnapakkumisi ning konsultatsioone erinevate ehitusalaste kiisimuste

kohta tootejuhtide kéest.

Kuigi tooteid on palju (miiirisegud, betoonid ja tehnilised segud, fassaadid, pahtlid, porandad,
plaatimissegud, kergkruus, plokitooted ja sillused, korsten) toimub hindade korrigeerimine kord aastas.

Suuremahuliste tellimuste korral tehakse projektipdhiseid pakkumisi.



1.2.3. Weberi sihtriihmad

Weberi pohilised viliskliendid on ehitajad, edasimiilijad, arhitektid, projekteerijad ja 1dpptarbijad.
Weberi driiiksuse votmekliendiks on ettevotte médratlenud viliskliendi, kes projekteerib, kasutab voi
miiiib driiiksuse tooteid summas, mis iiletab 200 000 EUR aastas. PShiliseks tootevaliku otsustajaks on
enamasti chitaja, kes t60 kéigus ndeb, mis tooted annavad koige kiirema, vastupidavama ja
viimistlusvabama tulemuse. Projekteerijad ning arhitektid langetavad otsuseid vastavalt projektile ja

situatsioonile, kuid nemadki on suur valiku mééraja.

10



2. VAHESEINAD

Weberi édriliksuse eesmirgiks on lihtsustada ehitusprotsessi ning vaheseinalahendus on iiks nendest.

Vaheseinteks nimetatakse seinu, mis eraldavad ruume iiksteisest. Vaheseintega luuakse hoone sees

vajalik ruumiprogramm. [4: 10]

Vaheseinad jagunevad kandvateks ja mittekandvateks. Kandvad seinad kannavad lisaks omakaalule ka

vahelagedelt ja katuselt tulenevaid koormusi ja tuulekoormust. Mittekandvad seinad votavad vastu

koormusi omakaalust ja tuulest ainule iithe korruse ulatuses. [4: 9]

2.1.Vaheseinade soovitused ja liigitused

Vaheseintele esitatakse jargmisi SOoVitusi:

Otstarbe jérgi liigitatakse vaheseinad eluhoonetes:

1
2
3.
4

. tuletdokkeseinad

A A

ohukesed

kerged

helipidavad

niiskuskindlad (méargade ruumide puhul)

tulepiisivad (vastavalt etteantud nouetele)

. tubadevahelised vaheseinad

korterivahelised vaheseinad

abiruumide vahelised vaheseinad

Vaheseinad voivad olla:

1.
2.

kohtkindlad

teisaldatavad:

11



a. voldikseinad

b. liikandseinad

Levinumate vaheseinte lahendusteks on:

1. paneelid (keramsiitbetoonist, gaasbetoonist)
2. tikkmaterjalid — vaheseinaplaatidest, tellistest, viikeplokkidest

3. puit- voi terassorestikseinad [5]

Vaheseinade ehitamise vajadused on erinevad. Sageli on vaja vaheseinu kas suurema ruumi
eraldamiseks voi kujundamiseks. Mittekandvate seinte kasuks rddgib nende kerge paigaldamine ja

vajadusel hiljem ka eemaldamine.
2.2.Vaheseinade turuanaliiiis

Vaheseinu chitatakse erinevatest materjalidest: kivist, véikeplokist, betoonist, kipsist, Klaasist ja
muudest helikindlatest materjalidest. Kivi, vidikeplokki ja betooni seotakse kas miiliriseguga voi
liimiga. Kipsi puhul tuleb ehitada metall — voi puitkarkass. Lisaks on veel olemas teisaldatavad

vaheseinad, mis jagunevad liikkand- ja voldikseinadeks.

Liikandseina paneelid on tksteise vastu tihedalt sulguvad elemendid, mis ripuvad lakke kinnitatud
juhttala-siini kiiljes. Lisaks nad on suhteliselt kerged ning pinnaviimistluseks on kas ehtne puit,
laminaatkate voi vérvitud pind. Voldikseinad voivad olla jaikadest iiksikelementidest — puidust,
plastikust, aga nad vdivad olla ka elastsed valmistatuna nahast, tekstiilist ja plastikust. Voldik- ja

liikandseinte helipidavus on 37 kuni 41 dB piires. [5]

Kuna vaheseinu on vdimalik ehitada mitmetest erinevatest materjalidest, siis kdesolev 16putdo késitleb

peamiselt plokke, betooni ning kipsvaheseinalahendust.
2.2.1. Konkureerivad tootjad

Weberi suuremateks konkurentideks on Aeroc (gaasbetoon) ja Selastone, Raekivitehas ja Columbia-
Kivi (60nes betoonplokk). Neile jargneb Roclite ja Texo-plokk, kes toodavad samuti poorbetoonplokki

ja viimaks on BBR ja Kolle, kes sarnanevad Weberi Fibo-plokkidega.
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1. Aeroc

Aeroc AS on Aeroc International gruppi kuuluv  AEROC poorbetoontooteid valmistav
ehitusmaterjalitoostuse ettevote Eestis. Esimene AEROC plokk valmis Liddne-Virumaal Kunda ldhistel
Andjas asetsevas tehases 2001. aasta augustis. Sellest ajast on Aeroc olnud piirkonna oluline tédandja.
Samast Ladne-Viru maakonnast on périt ka koik tootmises kasutatavad pohitoorained — liiv, tsement, lubi ja

alumiiniumpulber. [6]

Aeroc’il on vaheseinaplaat AEROC Element (vt Joonis 3), mis on valmistatud poorbetoonist ning on

ettenahtud hoonesiseste mittekandvate vaheseinte ehitamiseks nii kuivades kui ka niisketes ruumides.

[6]

Joonis 3. Aeroc Element [6]

Aeroc vaheseinade paigaldus.

Vaheseinaplaadid on ette ndhtud paigaldamiseks ohukesel nn liimvuugil, mida voimaldab plaatide sile
pind ja tipsed mootmed. Liimvuugid kivistuvad kiiremini ja annavad seinale suurema tugevuse ning

jéikuse. [6]

Vaheseinaplaatide paigaldamisel kasutatakse AEROC vaheseinaplaadiliimi (peenmdrt), mille
survetugevus on >10 N/mm?. Miiiiritise kdik horisontaal- ja vertikaalvuugid peavad olema korralikult
liimiga tdidetud ning vuugid ei tohi olla dhemad kui 1 mm ja paksemad kui 3 mm. 1 m? seina jaoks

kulub 4,2 vaheseinaplaati [6]
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2. Columbia-Kivi

Columbia Kivi toodab 1993. aastast erinevate modtudega betoonist 0dnes- ja tdisplokke, miiiri-,
sillutis-, ja 4ddrekive. Sideaineks kasutatakse portlandtsementi, tditematerjalideks liiva ja

graniitkillustikku. [7]

Columbia-Kivi 90 mm laiustest donesplokkidest (vt Joonis 4) voib laduda mittekandvaid vaheseinu.
Kuna plokkide vélispind on sile ja tasapinnaline, siis vdimaldavad nad laduda vaheseinu minimaalse
viimistluskuludega. Puhta vuugiga sein ei vaja lisaviimistlust, kuid soovi korral voib seina varvida.

Sileda pinna saamiseks piisab vuukide tditmisest ja pahteldamisest. [7]

(@ Columbia-Kivi

Joonis 4. Columbia-Kivi 90 reaplokk [7]

3. Roclite (Viru Keemiagrupp)

Roclite on lda-Virumaa regioonis arvestatav tootmisettevote, mille tegevusalaks on uue pdlvkonna
poorbetoonplokkide tootmine. Pdlevkivituha kasutamine ehitusplokkides vdimaldab olulisel médral
sddsta nii tsementi kui ka Eesti chitusmaavarasid — lubjakivi, savi, liiva, mida kasutatakse teiste

kergplokkide valmistamisel. [8]

Roclite ehitusplokk on o6kotoode, mille loodussdistlik tootmisprotsess on Euroopas patenteeritud.

Roclite ehitusplokid saadakse autoklaavmeetodil korgel temperatuuril liiva, polevkivituha ja vee segust.

8]
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Roclite vaheseinade paigaldus

Paigaldamisel tuleb kontrollida aluspdranda tasasust ning méérata vaheseina asukoht. Vajadusel peab
aluspdrandat tasandama. Ladumise hdlbustamiseks tuleb kinnitada seinale vertikaaltugi ja pdrandale
horisontaaltugi. Porandale liimitakse 10mm vahtpoliistiirooli riba. Katta tuleb nii vahtpoliistiirooli riba

kui ploki serv sidusainega ning viia nad nakkesse. [8]

Jargnevalt tuleks jilgida, et kogu ploki serv oleks sidusainega kaetud. Asetada plokk omale kohale ja
koputada kummihaamriga paika, seecjérel katta teise plaadi serv sidusainega ning asetada see esimese
plaadi vastu. Vaheseina fikseerimiseks olemasoleva seinaga on vaja kasutada alumiiniumvarrast, mis

tuleb paigutada seina 45kraadise nurga all. [8]

Kui esimene rida paigas, kaetakse ploki pealmine pind {ihtlaselt sidusainega ning alustatakse uue rea

ladumisega. [8]
4. Kolle

Kolle asutati aastal 2005 ja asub Riia ldhedal. Firma ehitusmaterjalide tootmistehas toodab todstusliku
betooni erineva jdmedusega ja laia valikuga eri sorti/liiki, teekatte/sillutise kive/plaate mitmes

vérvitoonis. [9]

LWA (kerge saviagregaat) plokk (vt Joonis 5) on iiks populaarsemaid materjale miiiiritiste ladumisel ja
kasutatakse laialdaselt eramajade ehituses, avalike ja tostushoonete, samuti aktiveeritud struktuuriga
koormakandeplatvormides (seinad, vundament) ja mitte-bilansiliste (seinad, tdidis veergude ja liingad)
kivi elementidega hoonete juures. [9]
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Joonis 5. Kolle plokid [9]

LWA ploki positiivsed omadused on selle mehaaniline tugevus (populaarsemaid plokid 3 MPa ja 5
MPa), hea niiskuskindlus, akustiline isolatsioon ja head mehaanilised omadused: plokke saab kergesti
1digata, voimaldab teha auke ja pilusid ja ka kasutada erinevaid kinnitusi (kruvid, naelad). Plokke on
saadaval erinevates suurustes: 100, 150, 200, 250, 300 mm paksuseid. [9]

5. Texo

TEXOBLOCK OU on autoklaavitud gaasbetoonplokke tootev Liti suurfirma. Esimene plokk valmis
16.oktoobril 2008.a. ning seda kuupdeva voOib pidada ka TexoBLOCK kaubamirgi slinnipdevaks.
Ettevottes kasutatakse Saksa firma WEHRHAHN poolt paigaldatud wuusima pdlvkonna
tootmisseadmeid. Valmisplokid on ette ndhtud elamute ja t60stusobjektide vilisseinte (kandvate seinte)
ja siseseinte ehitamiseks. Tdisautomaatne liin voimaldab minimeerida t66joukulusid ning toota plokke
tapselt etteantud modtude kohaselt ( = 1,0 mm). Miiiiritise ehitamiseks ette ndhtud plokid tuleb
horisontaalselt Shukese liimikihiga kokku liimida. Spetsiaalne tehnoloogia vdoimaldab toota kergeid ja
véga vastupidavaid plokke, mis ei ndua tdiendavat armeerimist ning vastavad koikidele Euroopa Liidu
ja Venemaa Foderatsiooni nduetele ning standarditele. TexoBLOCK tehase tootmisvdoimsus on ca 200

000 m? valmistooteid aastas, mida voib suurendada kuni 260 000 m3-ni aastas. [10]
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TexoBLOCK SCREEN (vt Joonis 6) kasutatakse vaheseinte ehitamiseks, SCREEN plokid on 1.klassi
seinaplokid, mis vastavad kdikidele harmoniseeritud standardi nduetele , omades markeeringut. Ténu
siledale pinnale ja tdisnurksusele toimub plokkide paigaldamine spetsiaalsele Shukesele liimikihile.
[10]

Joonis 6. TexoBLOCK SCREEN [10]

2.2.2. Konkureerivad lahendused

Lisaks konkurentide tootjatele, kes ehitavad vaheseinasid erinevatest materjalidest, tuleks analiitisida ka
erinevaid vaheseinade lahendusi. Kui iildiselt on Fibo Lux 88 konkurentideks betoon ja viikeplokk
tootjad, siis lahenduselt lisandub veel kipsplaatseinad, mida toodavad peamiselt Eesti turul olevad
ettevotted Gyproc ja Knauf.

Gyproc

Euroopas ehitati  esimene  kipsplaadivabrik  1917.aastal Inglismaal Liverpoolis. Kuna
Skandinaaviamaades Kipsileiukohad puuduvad, hakati kipsplaati 1927.aastal Rootsi importima.
Esimene tehas Pohjamaades valmis Varbergis 1957.aastal, mis on ka firma Gyproc loomisaastaks.
Soome esimese kipsplaadivabriku rajas Uhinenud Paberitehased 1949.aastal eesmirgiga dra kasutada
Myllykoski Paberitehases toodetavat kartongi. Materjal nimetati kipsoniidiks. Kipsoniitplaadid ei olnud
aga kvaliteetsed ega pilvinud echitajate soosingut. Tehas miitidi 1970.-ndate alguses Paraisten
Kalkkivuori Oy (Partek) ja Gyproc AB (Rootsi) iihisfirmale, loodi Gyproc Oy ning 1972.aastal hakati
kipsplaate tootma Kirkkonummis. [11]
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Aastast 2002 kuulub Gyproc Oy rahvusvahelisse BPB-kontserni (British Plasterboard), mis on maailma
suurimaid kipsplaadivalmistajaid. Aastal 2006 ostis prantsuse kontsern Saint-Gobain kogu BPB ja koos
sellega ka Gyproci. [11]

Eestis on firma Gyproc esindatud alates 1995.aastast. 2006.aastal toimus {ihinemine Saint-Gobain
Isover Eesti AS-iga ning aastal 2009 liitus meiega maxit Estonia AS. Koos tegutsetakse edasi Saint-
Gobain Ehitustooted AS nime all. Enamik Eestis miiiigil olevatest Gyproc-kipsplaatidest on toodetud

Soomes Kirkkonummi tehases. [11]

Gyproc-vaheseinte paigaldamisel méadratakse kindlaks ehitatava seina karkassivoo asukoht ja
mirgitakse see marknoori abil. Pdrandavod kinnitatakse maksimaalselt 400 mm sammuga.
Heliisolatsiooni tagamiseks on kohustuslik kasutada voo all spetsiaalseid tihendeid. Tihendite liik
oleneb ehitatava seina heliisolatsiooni klassist. Laevod asukoht médratakse loodi abil ja kinnitatakse
sarnaselt porandavooga. Karkassipostid 1digatakse valmis seina kdrgusest ca 15 mm lithemad. Reeglina

ei kinnitata poste voo kiilge. Postid paigaldatakse kuni 600 mm sammuga. [11]

Kipsplaadid 10igatakse mootu ja paigaldamisel kasutatakse Gyproc-plaadihoidjat (vt Joonis 7).
Kipsplaadid kinnitatakse kruvidega nii, et plaadi ja naaberkonstruktsioonide vahele jadks 7-10 mm
suurune vahe. Plaadid kinnitatakse kruvidega millede samm on ca 20 cm. Karkassiruum tididetakse

mineraalvillaga. [11]

Joonis 7. Gyproc kips vahesein [11]
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Villa tiitip sOltub ehitatava konstruktsiooni heliisolatsiooni- ja tuleplisivusklassist. Vajadusel
kasutatakse villa stabiilsuse parandamiseks villakonkse. Seejérel paigaldatakse iilejadnud kipsplaadid.
Plaatide tihenduskohad seina eri pooltel ei tohi sattuda samadele karkassipostidele. Alati kinnitatakse
plaat koigepealt karkassiposti avatud serva poolt. Paigaldatud kipsplaadi ja korvalkonstruktsioonide

vahele jaetud vuugid tiidetakse Gyproc G55 akriitilmastiksiga kogu kipsplaadi paksuse ulatuses. [11]
2.3.Weberi arendustoo

Weber soovib vaheseinte turul edukas olla. Seepérast analiiiisiti turul pakutavaid lahendusi, sonastati
nende eelised ja puudused. Turundudluse pohjal to6tas arendusmeeskond vilja Fibo Lux 88 lahenduse,

mis on parim lahendus mittekandvate vaheseinte ehitamiseks.

Vaheseinade valdkond on suhteliselt staatiline, kus midagi revolutsioonilist eriti ei juhtu. Seega on ka
konkurentsiolukord suhteliselt stabiilne. Kasvu saavutamiseks tuleks selles valdkonnas midagi erilist

luua ehk traditsioone murda — arendada seejuures vélja atraktiivne toode voi lahendus.

Vaheseinade peamised omadused peaksid olema kiilma- ja kuumakindlus. Fibo plokkide kiilmakindlus
on 50 tsiiklit. Méaravaks saab kindlasti ka veel veeimavus ja niiskusekindlus. Fibo plokid imavad vett
viga vidhesel miiral ja selle pdhjuseks on materjali jimepoorne struktuur, mis ei voimalda niiskusel
kapillaarselt levida. Ohumiiraisolatsioon mingib ka olulist rolli, kuid paraku Fibo plokkseinte
helipidavuse néitajad ei ole sama head, kui raskest betoonist plokkseintel. Samas on tdnu jamepoorsele
struktuurile ja suhteliselt madalale soojusjuhtivusele Fibo miiiiritusel vdga korge tulepiisivus. Nende
tegurite pdhjal leiti innovaatiline lahendus vaheseinade jaoks ning eesmaérgiks seati veel, et nii plokid
kui ka paigaldus peab olema Kiire, lihtne ja mugav nii professionaalsele ehitajale kui ka tavakasutajale

ehk lopptarbijale.
2.4.Fibo Lux 88 vaheseinade lahendus

Fibo Lux 88 vaheseinasiisteem on Eesti turul pakutavatest kivist kergetest vaheseinade lahendustest
koige innovaatilisem ja tdiuslikum siisteemne terviklahendus, mis sobib nii kuivade ja ka méirgade
ruumide kergvaheseinte ehitamiseks. Lopuni 1dbi moeldud toodete komplekt muudab miitiriladumise
to0 mugavaks ja kindlustab kvaliteetse 16pptulemuse. Plokid on mdddutédpsed, iihtlase sileda pinnaga

ning otstest punnide ja soontega, nditena (vt Joonis 8). [2]
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Joonis 8. Fibo Lux 88 vaheseina plokid [2]

Selline plokkidevaheline tappliide teeb miiiiritise ladumise lihtsamaks ja kiiremaks vdrreldes

traditsioonilise miiiiriladumisega. Ladumiseks kasutatakse kdrgkvaliteedilist illbruck PU 700 kiviliimi.

Liim on vilja to6tatud erinevate kivist materjalide liimiseks, nditeks Fibo Lux 88, kergbetoon, betoon,

poorbetoon, lubakivi ja keraamilised tellised. Kiviliim kantakse plokkidele pudelist piistoli abil, mis

doseerib iihtlase kihi plokkide horisontaalsetele kiilgedele. [2]

Laotud seinad on tugevad ja piisava jdikusega ning seinu saab laduda korraga tdies kdrguses 1opuni

vélja. Plokkide sile pind ja dhuke vuuk voimaldavad seinu viimistleda dhukese pahtlikihiga. Plokkides

olevaid 60nsusi saab kasutada vertikaalsete elektrijuhtmete ja veetorude kanalitena. [2, 3]

Fibo Lux 88 peamised eelised:

. Kodige kiirema paigaldusega vaheseina lahendus turul

Plokid on paigaldatavad kiviliimiga

1
2
3. On olemas tava- ja poolikud plokid
4,
5
6
7
8

Tappiihendused koikidel plokiotstel

. Seina- ja porandaprofiil (Fibo Lux 2500) loob mugava ja kiire paigalduse

Plokiavad sobivad veetorude ja elektrijuntmete kanaliteks

Hea aluspind viimistlemiseks

. Sobivad nii kuivade kui ka méargade ruumide vaheseinte ehitamiseks [2]
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2.4.1. Tehnilised andmed

Tabel 1 on &ra toodud Fibo Lux 88 tehnilised andmed, milleks on mahukaal, survetugevus, helipidavus,

tulepiisivus ja soojaerijuhtivus. Lisaks on vélja arvutatud nii plokkide kui ka liimsegu kulu vaheseina

ladumiseks.
Tabel 1
Fibo Lux 88 tehnilised andmed [2]
Plokkide moddud (mm)
Laius Korgus Pikkus
Tavaplokk 88 198 498
Y plokk 88 198 249
Tehnilised omadused
Mahukaal 955 kg/m®
Survetugevus 4 MPa
Helipidavus 39 dB
Tulepiisivus El 60
Soojaerijuhtivus 0,3 W/mK
Ploki kaal
Tavaplokk 8,5 kg/tk
Y plokk 4,25 kgl/tk
Kulunormid
Plokkide kulu 10 tk/m?

Liimsegu kulu

1 pudel / 7m? seina

Plokkide kogus alusel

Tavaplokk

90 tk

v plokk

20 tk

2.4.2. Fibo Lux 88 vaheseina paigaldus

Plokkide paigaldamist alustatakse vaheseina asukoha mérkimisega ja profiili kinnitamisega seina

kiilge. Kinnitusviis tuleb valida ldhtuvalt seinamaterjalist ning profiili kinnitamisel ei tohi

kinnitusvahendeid liiga pingule keerata, sest nii voib profiil deformeeruda. [2]
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Soltuvalt seina aluspinna tasasusest saab esimese plokirea paigaldamiseks kasutada kas miiiirimorti voi

Fibo Lux 2500 profiili. [2]

Plokid liimitakse omavahel kokku illbruck PU 700 kiviliimiga, mida kantakse ainult plokkide
horisontaalpindadele, vertikaalvuukides liimi ei kasutata. Korrektse plokkseotise korral jédvad

oonsused kohakuti ja neid saab kasutada elektrijuhtmete ja veetorude piistikutena (vt Joonis 9). [2]

Miiiiriside tuleb paigaldada igasse teise horisontaalvuuki. Side tuleb asetada virskesse segukihti, et

tagada tugev nakkumine ja tihendus. [2]

Fibo Lux 88
vaheseina

paigaldus

Joonis 9. Fibo Lux 88 vaheseina paigaldus [2]
Nurga tegemisel voib plokid laduda plokkseotisena voi kasutada Fibo Lux 2500 profiili. Avade
sildamiseks voib kokku liimida 3 Fibo Lux 88 plokki ja nii kuni 1,5 m pikkune sillus valmistada. Teine
voimalus on kasutada Fibo Lux 2500 profiili, mis tuleb asetada ava kohale, tugi alla panna ja plokid
peale laduda. Sellise lahenduse puhul tuleb kindlasti plokkide vertikaalvuugid tdita kiviliimiga.

Tugipinna pikkus molemale poole peab olema minimaalselt 150 mm. [2]
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Seina 16petamisel tuleb viimase plokirea ja lac vahele jatta 2-3 cm vahe ning sein tuleb kiiludega
fikseerida lae kiilge ja vahe tdita montaazivahuga. Ripplaega ruumides voib vaheseina Kinnitada

puitprusside vahele. [2]

Kui plokid on laotatud 2 seotisega, siis plokkides olevad donsused moodustavad vertikaalse piisikulu,
millesse on lihtne paigutada elektrijuhtmete- ja veetorusid. Avad pistikupesadele puuritakse sina

vastava suurusega toosipuuriga. [2]

Plokkide sile pind ja Shuke vuuk vdimaldavad seinu viimistleda ohukese pahtlikihiga. Kuivades
ruumides vOib kasutada pahtleid, mis on valmistatud liimsideainel. Niiskete ja médrgade ruumide

pahteldamisel soovitame kasutada niiskuskindlaid tsementsideainel valmistatud pahtleid. [2]
2.4.3. Konkurentsianaliiiis
Konkurentsianaliiiisi jaoks on info kogutud konkurentide kodulehtedelt.

Konkurentide tehniliste andmete vordlustabelis (vt Tabel 2) ndeme, et Fibo Lux 88 laius on koige
viiksem, siis selline mddt on viljatootatud just ukse ava jargi, mille laiuseks on 92 mm ning Fibo Lux
88 plokile on jaetud mdlemale poole viimistluskihti 2 mm. Soojusjuhtivus vaheseinade jaoks pole nii
madrav kui vélisseinade jaoks, kus on méiiratud minimaalsemaks ndudeks 0,28 W/mK, kuid Fibo Lux
88 soojajuhtivus on jietud samaks, mis teistel Fibo plokkidel. Helipidavuse nduded sdltuvad sellest,
millised nduded on soovitud ruumide ehitamiseks. Korteri vdi maja vaheseinade helipidavuse ndue ei

pea olema korge ning seepérast on Fibo Lux 88 helipidavus 39 dB.

Tulepiisivuse puhul saadakse tipsemaid juhiseid ehitisele ja selle osale esitatavatest tuleohutusnduetest,
kus tulepiisivusena késitatakse ehitise konstruktsiooni voi selle osa vdimet siilitada ettendhtud aja
jooksul ettendhtud kande- ja soojusisolatsioonivdimet ja terviklikkust. Ehitise kandekonstruktsioonide
ja tuletokkesektsioone moodustavate konstruktsioonide tulepiisivus méératakse ldhtuvalt
konstruktsiooni kandevdimest (tdhis R), tihedusest ehk terviklikkusest (tdhis E) ja soojus(sooja-
)isolatsiooni voimest (tdhis I), kusjuures tulepiisivust véljendatakse minutites vastavalt 15, 30, 45, 60,

90, 120, 180 voi 240 minutit. [12]
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Tabel 2

Konkurentide tehniliste andmete vordlustabel [2, 6, 7, 8, 9, 10]

Toode Fibo Lux 88 | Aeroc Element | Columbia-Kivi | Kolle Texo Roclite
Laius (mm) 88 100 90 £2 100 120 100
Korgus (mm) 198 400 190 £2 150 250 300
Pikkus (mm) 498 600 390 +2 490 600 600
Soojusjuhtivus
0,3 0,10 1,19 0,18 0,12 0,12
(W/mk)
Kuivtihedus
3 955 425430 1380 750 500+25 600
(kg/m”)
Helipidavus (dB) 39 35 45 18-20 42 38
Tulepiisivus (EI) El 60 El 120 El 45 El 120 | KlassAl | EI120
Survetugevus
4 3 18 3 3,5 3
(MPa)
Plokkide kulu
) 10 4,2 12,5 10 6,7 5,56
(tk/m?)

Konkurentide vordlusena on dra toodud ka iihe ruutmeetri seina maksumus. Siia on dra mérgitud ka
kipsplaatseina paigalduse maksumus (vt Tabel 3). Arvestatud on plokkide sidumisel segu 1000kg/kott
ning liimsegu puhul 25kg/kott. Fibo Lux puhul kasutatakse montaaziliimi illbruck PU 700. Materjalide
hinnad on arvestatud edasimiiiijate hinnakirja jargi. Paigalduse hinnad on kiisitud ehitajatelt Rannala ja

Astlanda. Loplik hind on orienteeruv jaemiiiigihind I6pptarbijale.
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Tabel 3

1 m? seina maksumus [3]

Toode Kips | Fibo Lux 88 | Kolle3 | Kolle5 | Aeroc | Roclite | Texo Col:::::)ia-
Kipsplaat 5,75
Karkass/profiil | 3,63
Vill 2,03
Kruvid 0,5
Plokid 8,43 6,4 6,6 8,14 5,49 55 6,96
Segu/liim 0,91 0,11 0,11 0,33 0,44 0,5 0,94
Paigaldus 13 10 17 17 10 12 10 20
Siseviimistlus 6 12 20 20 12 12 12 16
€/m? 40,18 43,25 56,56 56,82 39,61 38,91 | 36,40 57,07

Analiitisides tabelit 2 ja 3, siis ndeme, et tehniliste omaduste poolest on kdik konkurendid nii head ja

halvad ning siinkohal ei saa tdpsemalt vilja tuua, milline on neist parem, sest kdik vastavad normidele.

Fibo Lux 88 aga erineb konkurentidest eelkdige seepirast, et ta pakub terviklikku lahendust.

Konkurentide puhul on rohkem tegemist ploki miiiigiga ning ehitaja voi 1dpptarbija peab ise leidma

lahenduse, kuidas vahesein valmis ehitada. Fibo Lux 88 siisteemi puhul pakub Weberi ariliksus

kliendile 10plikku lahendust, mis sisaldav endast miilirin66ri klambreid ja miiiirisidet, lisaks seina- ja
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porandaprofiili, lihtsasti kasutavat kiviliimi ja toob vilja ka tooted, mis sobivad viimistluseks. Mdeldud
on just tavatarbijale, et ta oskaks ilma ehitajata endale lihtsalt ja Kiirelt ehitada vahesein sinna, kus on

SO0V.

Kui hinda ldhemalt uurida, siis tuleks vilja tuua ka, mis on tema olemus ja tdhtsus. Kliente ei huvita
ainult hind. Nad vajavad hinna ja teenuste, turvalisuse ja mugavuse kogumit. Kui see kogum iiletab
konkurendi oma, on voimalik seda kadestamisvéart ndusolekuastet sdilitada. Kui toode on véaartuslik
ettevotte jaoks, on see sama vairtuslik konkurentide silmis. ,,majandusteadlased iitlevad, et hinna paneb
paika turg. Nad eksivad! Teie, drimees, méérate hinna. Teete vale valiku ja dri kannatab. Vastutust on

teie kanda.“ (S.Pipe) [13: 250]

Saint-Gobain Ehitustooted AS pShimdte on sarnane, et nemad ldhevad ees ning turg tuleb neile jérgi.
Sama kehtestatakse hinnaga. Fibo Lux 88 hind on selle tabeli keskmisest pisut madalam ning see annab
vOimalus jouda tarbijateni lihtsamini, kuna hinna sees on hea terviklik vaheseinalahendus, mis on

mugav ja kiire ning omadustelt viga kvaliteetne.
Hinnaotsustest olenevad:

firma ja toote kuvand,
toote kiive ja tootelihiku kulud,

turundusmeetmestiku teiste osade kasutamine,

P W np e

firmade rentaablus ja maksetingimused.

Firma tippjuhid arendavad hinnakujunduse pdohimdtted ja kinnitavad hinnaprojektid. Hinna
kujundamiseks kogutakse teavet jargmiste aspektide kohta: turul olevad tooteanaloogid, konkurentide
hinnad, varasemad hinnamuutused, ostjate vdimalikud reaktsioonid hinnavariantidele, miitigipersonali

ja vahendajate hinnareageeringud, hinnamuudatuste moju firma teistele toodetele. [13: 255-256]

Saint-Gobain Ehitustooted AS kujundab oma hinna vastavalt turule, analiilisides pohjalikult konkurente

ja turu noudlust.
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Hinnaotsuseid mdjutavad nii firma sisesed kui vilised tegurid. Ettevotte hinnakujunduse

sisemdjuriteks:

turundus — eesmargid, strateegiad
toote omadused ja kulud
miiigiprognoos ja kasumiplaan
tegelik ja plaanitav turuosa

hinnakujundusmeetodid

o g~ wnh e

hinnakujundusorganisatsioon
Hinnakujunduse vilismojuriteks on:

. turg ja ndudlus
. tarbijate reaktsioonid

konkurentide hinnad ning turupakkumine

1

2

3

4. turustuskanali nduded
5. hinnaseadused

6

majanduse seisund, kaubanduse areng, valitsuse tegevus jne [13: 255-256]
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3. TOOTE LANSSEERIMINE TURULE

Toote turuletoomine on ettevotte tegevuses oluline siindmus — kas tarbija votab omaks, kas tarbija
hakkab seda kasutama pikema aja viltel. Toote turuletoomisest voib paljuski soltuda ka ettevotte
edasine kéekidik. Seetdttu on toote esmaesitlus oluline — l4bi meeldejddva {irituse tutvustatakse

kohalolijatele toodet ning kajastatakse seda ka 1dabi meedia. [14]
Toote lansseerimise etapid:

Selge positsioneerimine ja sdnum

Paika pandud konkreetsed eesmérgid

Turundus- ja miitigikanalid varakult aktiviseeritud

Toote ja turu vajadused on vélja selgitatud ja leitud iihised jooned

Voimendus

o g~ wbdhE

Lansseerimisiirituse dige ajastamine ja kajastamine [14]

Lahtudes eelnimetatud lansseerimise etappidest kirjeldan Fibo Lux ploki lansseerimisest. Sonum turule
on kiire terviklik, lihtne vaheseinalahendus, mis on suunatud projekteerijatele ja arhitektidele,
chitajatele ja edasimiiiijatele ning lOpptarbijale. Eesmirkideks on muuta vaheseinte ehitamine
voimalikult tarbijasdbralikuks ja lihtsaks. Klientideni joudmiseks on erinevaid turundus- ja
miitigikanaleid aktiveeritud. Toote vélja tootamisel on ldhtutud tarbijate ja 10ppkasutajate tagasisidest
ning seeldbi tuvastatud selged vajadused nii turul iildisemalt kui ka toote kasutamismugavus 1dpptarbija

tasemel. Lansseerimise dige aeg ja kajastamine peaks toimuma arvesse vottes ehitusturu kasvu.
3.1.Toote ja lahenduse positsioneerimine

Toote positsioneerimine on toote asendi loomine tarbijate teadvuses vdistlevate analoogide suhtes.

pohirdhk on asetatud tarbijate tootendgemusele. Toote positsioon on toote koht tarbijate teadvuses
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vorreldes konkurentidega. Positsioonimisel kasutatakse toote diferentseerimiseks, oma unikaalsuse

viljatoomiseks omadusi, teostust, kestvust, tookindlust, parandatavust, stiili, disaini. [13: 68]

Fibo Lux 88 sonum turule seisneb sellistes sonades: ,.kiire, lihtne ja terviklik® (vt Joonis 10). Lisaks on
vilja toodud, et ta on tugev (4 MPa), helipidav (39 dB) ja tulepiisiv (EI 60). Need mirksonad ja
omadused on just sellised, mis koidavad tarbijat, kuna elutempo on tidnapdeval tormiline, siis

hinnatakse igal pool kiireid ja mugavaid lahendusi ning nii ka ehitusmaterjalides.

Fibo Lux 88

vaheseinasisteem on Eesti turul pakutavatest kivist kergetest
vaheseinalahendustest kdige innovaatilisem ja taiuslikum
stisteemne terviklahendus, mis sobib kuivade ja ka margade
ruumide kergvaheseinte ehitamiseks.

fim www.weber.ee
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Joonis 10. Fibo Lux 88 meediasdonum [3]

Valdav enamus maailma edukaimatest ettevOtetest on saavutanud oma edu tdnu oskuslikule
briandikesksele turundusele. Briand on vahend, mille abil ettevote saab ennast identifitseerida ja eristada
konkurentidest ning muuta kliendid lojaalseks. Innovatsioon ja unikaalne toode ei taga ténapédeval
enam pikaajalist edu, sest toote omadusi on konkurentidel lihtne jdljendada, sama kui bréndiga

lisatavaid emotsionaalseid ja immateriaalseid vdartusi on véga keeruline kopeerida. [15: 190]
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Weberi driliksuses kergkruusatoodete brandiks on Fibo (vt Joonis 11). Ténu sellele, et Fibo kaubamérk
tahistab kvaliteetset plokki, siis on uuel vaheseinaplokil kergem tulla turule, kuna inimesed seostavad
seda kaubamirki positiivselt. Seega uue toote tdhistamisel tuleb ldhtuda ka brindi mainest ning

vastavalt sellele tdhistama toote nimetuse vastavalt brandi nimele.

Joonis 11. Fibo kaubamérk [3]

3.2.Fibo Lux 88 turuletoomise kampaania

Turunduses ei piisa iiksnes heast tootest, madalast hinnast ja toote kéttesaadavusest. Ettevote peab
suhtlema olemasolevate ja potentsiaalsete klientidega ning viljasaadetav sonum ei tohi olla koostatud

juhuslikult ja 1dbimdtlematult. Turunduskommunikatsioonil on neli peamist eesmérki:

1. Informeerimine — inimeste teadlikkuse tdstmine ettevottest ja selle toodetest

2. Sonumi tugevdamine — saavutatud teadlikkuse siilitamine ja tugevdamine, mis puudutab
ettevotte mainet, peamiseid hiivesid ning nime dratundmist ka pikema aja véltel.
Veenmine — sihtgruppide motiveerimine sooritada ettevdtte soovitud tegevust

4. Meeldetuletamine — inimestele marku andmine, et ettevote ja selle tooted on kattesaadavad [15:
236]

Turunduskommunikatsioon, mis on suhtlemine ettevotte ja selle sihtgruppide vahel, koosneb viiest
promotsiooni vormist. Ettevotted piiiavad oma reklaami- ja turunduseesmirke mitmesuguste

promotsiooni vormide kaudu.
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Reklaam — igasugune makstud, mitteisiklik ideede, toodete ja teenuste esitlus, kus tellija on
identifitseeriv

Isiklik miiiik — miitigipersonali poolt ldbiviidud toote tutvustus, eesmérgiks luua kliendisuhe ja
miitik

Miitigitoetus — liihiajaline tegevus, millega piiiitakse mojutada tarbijaid tooteid ja teenuseid
muima

Suhtekorraldus — tihiskonnaga heade suhete loomine avalikkuse positiivse tdhelepanu kaudu,
mis saavutatakse info levitamise ja siindmuste korraldamisega. Ka kétkeb suhtekorraldus
ettevotte identiteedi loomist ning kriisikommunikatsiooni — negatiivse ja kahjustava info
késitlemist.

Otseturundus — suhtlemine hoolikalt valitud individuaalsete klientidega, et saavutada nende
kohene tegutsemine ning arendada pikaajalist kliendisuhet. Otseseks suhtlemiseks kliendiga

kasutatakse telefoni, tavakirju, e-posti, faksi, Internetti ja teisi vahendeid. [15: 237-239]

Fibo Lux 88 turunduskommunikatsiooni késitletakse samuti erinevaid promotsiooni vorme. Autor

pakub vilja pohilised punktid, mida ettevotte voiks kasutada uue toote turule toomisel.

1.

»2Avapauk® ehitusmessil aprillis 2013 — seal esitleti Fibo Lux 88 vaheseina paigaldust otse
klientide ees. Esitleti, kuidas paigalda Fibo Lux 88 plokki illoruck PU 700 Kiviliimi vahel.
Selline esitlus koidab tdhelepanu ning tekitab inimestes suuremat huvi, millega on tegu.
Autoripoolne ettepanek oleks teha rohkem teavitustood messidel, kus voib leida palju
potentsiaalseid kliente, kes on huvitatud eelkdige lihtsatest ja mugavatest ehituslahendustest
oma kodu jaoks. Kuna siigisel on tulemas Tartu ehitusmess, siis vdiks seal kindlasti Fibo Lux
88 kiiret, lihtsalt ja terviklikku vaheseinalahendust inimestele tutvustada. Labi avalikkuse
saadakse positiivset tdhelepanu ning hiljem kajastatakse seda kas 14bi televisiooni voi Interneti
ja ajakirjanduse kaudu.

Meediakanalid — siinkohal saab kirjutada artikleid ajalehtedesse, eelkdige siis Aripieva, mida
loevad kindla suunitlusega klientuur. Kui soovitakse jouda 16pptarbijani, siis v3ib nendeni
jouda 14bi kohalike ajalehtede. Lisaks jouavad postkastidesse jouab iisna tihedalt edasimiiiijate
kliendilehed, kus saaks end reklaamida ja tekitada inimestes huvi. Kuna potentsiaalsed kliendid
kuulavad palju ka raadiot, siis tuleks kasutada ka seda varianti, et valitakse vélja kdige
kuulavam raadiojaam ning seal edastataks teatud ajavahemiku sees Fibo Lux 88
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vaheseinalahendust. Raadios kuuldu jdéb kliendile kdrvu ning huvi korral saab Internetis otsida
tapsemat infot ning Weberi uuel kodulehel on olemas kogu info Fibo Lux 88 kohta. Autori idee
on kirjutada Fibo Lux 88 turunduse eelarvesse televisiooni kasutamine toote tutvustamiseks.
Populaarsemad ehitusmaterjalide ja nende lahenduste vahendaja on Kanal 2 Kodusaade ja TV3
Nurgakivi. Nendes telesaadetes saaks tarbijatele esitleda, kuidas toimub vaheseina paigaldus,
kus seda saab kasutada, selgitada materjali omadusi. Labi selle jouaks uus toode kdige kiiremini
tarbijate huviorbiidile.

. Tegevused erinevate sihtriihmadega — otsesuhtlus peaks toimuma koikide sihtrithmadega.
Ehitajatele voiks ldheneda 1dbi viikse konverentsi, kus kutsutakse kokku pohilised ehitusfirmad
ning Weberi kontoriruumides viiakse 14bi tooteesitlus ning kohapeal on vdimalik ka katsetada
seina ladumist. Selle kdigus on voOimalik koheselt saada ka vastukaja. Kui on tulemas
ehitusobjektid, siis nendesse projektidesse saab pakkuda Fibo Lux 88 vaheseinapaigaldust ning
teha ka projektipdhist hinnaalandust, et huvi oleks suurem. Arhitektideni ja projekteerijateni
saaks jouda 1dbi erinevate irituste, nditeks tilikoolides korraldatakse seminare, mis on suunatud
kindlale grupile inimestele. Autori ettepanek on teha koostodd mone iilikooli vo1 kdrgkooliga
ning korraldada koos iilidpilastele seminar, kuhu kutsutakse ka ettevotete arhitekte ja
projekteerijaid. Lopptarbijani oleks voimalik jouda 14dbi edasimiitijate kliendipdevade abil. Selle
raames voOiks Idpptarbijate vahel korraldada kohapeal voistlus, mis seisneb selles, et saab laduda
vaheseina, liks voistleja laob Fibo Lux 88 vaheseina ning teine voistleja konkurendi vaheseina.
Selle raames saab vorrelda, milline on kiirem ja mugavam.

Esimene tagasiside on olnud positiivne. Ehitajatele, projekteerijatele ja arhitektidele pakub uus

Fibo Lux 88 vaheseinalahendus huvi ning selles ndhakse kasu ja eeliseid ehitamisel.

Kui neid punkte kasutada Fibo Lux 88 kampaania jaoks ja tdnu sellele miiiik edeneb, siis tuleb ka

jélgida, et toote kittesaadavus oleks tagatud.

Fibo Lux 88 arvestatav miiligimaht ning eeldatav miitik on vilja toodud vastavalt prognoosile (vt Lisa

2). Aasta 2014 miiiik ning maht on kindlasti suurem, sest uus vaheseinalahendus tuli alles sel aastal

vélja. Fibo Lux 88 turunduse eelarve on koostatud vastavalt turuletoomise kampaania punktide alusel
(vt Lisa 3).
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KOKKUVOTE

Kéesoleva 16put6d eesmark oli viélja tuua lansseerimiskava, et tuua uus toode turule kasumlikult.
Selleks tuli kodige pealt analiilisida konkurente, tuua vélja Fibo Lux 88 peamised eelised ning pakkuda

vélja promotsiooni vormide kaudu erinevaid tegevusi, kuidas jouda sihtriihmadeni.

Vaheseinade turuanaliiiisil toodi vélja peamised konkurendid ning vorreldi neid uue tootega Fibo Lux
88 vaheseinaplokiga. Siit selgus, et Fibo Lux 88 tdidab vorreldes konkurentidest peamisi ndudeid
maksimaalselt — hea tulepiisivus, tugev, kerge, ohuke, niiskuskindel, piisav helipidavus, minimaalne

viimistlus. Lisaks on Fibo Lux 88 hind keskmisest konkurendist koos paigaldusega soodsam.

Peamine 16put66 eesmirk oli tuua etappide kaupa vélja lansseerimiskava. Fibo Lux 88 pohisonum on,
et uus vaheseinalahendus on kiire, mugav ja terviklik. Pohiline on jouda iga sihtrithmani nii otsese
kontakti abil kui ka ldbi avalikkuse. Selle raames tuleks tutvustada toodet messidel ning kui eelarve
lubab, siis reklaamida uut vaheseinaplokki 1dbi konkreetse telesaate, milleks autor pakkus vélja Kanal 2
Kodusaade ja TV3 Nurgakivi. Lisaks voiks teha koost6dd iilikoolide ja korgkoolidega, et korraldada
seminare projekteerijatele ja arhitektidele. Samuti tuleks ehitajatele korraldada Weberi kontoriruumides
toote esitlus. Samamoodi tehakse otsemiiiiki ehitusobjektidele ning vajadusel antakse projektipShiseid

allahindlusi.
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SUMMARY

The present thesis gives an overview of how to launch a new product — the Fibo Lux 88 wall system, -
onto the local market. It analyzes the product’s main competitors on the market, lookind at the pros and

cons of the product and suggesting several promotional activities to reach different target audience.

The market overview part of the thesis analyzes the main competing brands and products on the market
and compares them with the Fibo Lux 88 wall system. It was found that in contrast to other brands Fibo
Lux 88 fulfills all requirements at the maximum level. Properties compared were: fire resistance,
strength, heat and cold resistance, level of soundproofing, amount of finishing work required, etc. The
financial part of the thesis shows that compared to the average cost of competing systems, the cost of

fully installed Fibo Lux 88 wall system is also lower.

The main objective of the thesis was to plan a successful launch onto the market of a new product. To
this end, the market segments were defined and possible activities to reach these customers were listed.
A marketing strategy for promoting the product. That includes several incentives and activities: TV-
shows, product demonstration days in universities and colleges, trade fairs, etc.
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LISA 2 FIBO LUX 88 PLOKI MAHT JA MUUK 2013-2014

Jaanuar | Veebruar | Marts | Aprill | Mai Juuni Juuli | August | September | Oktoober | November | Detsember | AASTA
Ploki maht 2013, m3 50 60 70 100 100 120 80 70 50 700

Miiiik 2013, € 3750 | 4500 | 5250 | 7500 | 7500 9000 6 000 5250 3750 52 500

Ploki maht 2014, m3 | 59 75 112 82 130 142 154 146 120 125 73 83 1300
Miitik 2014, € 4498 | 5687 | 8554 | 6218 | 9880 | 10814 | 11701 | 11 093 9138 9512 5550 6 317 98 963

Kasumimarginaal

2013 - 30% 0 0 0 1125 | 1350 | 1575 | 2250 | 2250 2700 1800 1575 1125 15 750
2014 - 32% 1439 | 1820 | 2737 | 1990 | 3162 | 3461 | 3744 | 3550 2924 3044 1776 2021 31668
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LISA 3 FIBO LUX 88 TURUNDUSE EELARVE 2013

Tegevused

Jaan

Veebr

Marts

Apr

Mai

Juuni

Juuli

Aug

Sept

Okt

Nov

Dets

Tegevuste
kulud

Teabe ja reklaammaterjalide

valmistamine ja triikkk

Toote tutvustamine ehitajatele,
projekteerijatele ja edasimiitijatele

(Weber koolitused, Ehituskeskus)

200

200

Toote reklaam ja pakkumised
kliendilehtedes

K-Rauta

Ehituse ABC

Bauhof

Espak

Puumarket

Bauhaus

ol O o o ol o




oy

LISA 3 FIBO LUX 88 TURUNDUSE EELARVE 2013 JATK

Kampaania idee véljatdotamine, reklaamide

kujundustodd, triikiste tootmine (Ooker OU)

420

1873

2293

Toote véljapanekud kauplustesse

342

342

Ajakirjanduslikud artiklid erinevates meedia
véljaannetes (eesti- ja venekeelsed) Weberi
uudistootest. Projekt koostdos

kommunikatsiooniettevottega In Nomine

850

850

Oma Maja - toote ja paigalduse tutvustus

Ehitaja - toote tutvustus (ajakirjanduslik

uudislugu)

EPL Ehitus (paigaldamise artikkel)

EPL Interjoor (reklaam)

550

550

TM Kodu ja Ehitus - toote tutvustus

TM Kodu ja Ehitus - reklaam (1/2 A4)

220

220

Aripdev DV erileht (reklaam) - RUS

447,41

447,41




14%

LISA 3 FIBO LUX 88 TURUNDUSE EELARVE 2013 JATK

Koolitused / ndidispaigaldused
YIT 100 100
Merko 100 100
Nordecon 100 100
Scanska 100 100
NCC 100 100
Fund 100 100
Kliendipdevad kauplustes 100 100 | 100
Videomaterjali tootmine 500 500
Bénner reklaam Internetis 0
Vennad Ehitus foorum 142 | 142 284
Ehitusuudised 504 504
kinnitatud kulud ja tegevused
planeeritud kulud ja tegevused Kokku 6790,41

makstud




